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Izdotas saskana ar Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu
un to parvaldibas likuma 7. pantu

VADLINIJAS PAZINOJUMU VEIDOSANAI UN IZVIETOSANAI
SABIEDRISKA MEDIJA PROGRAMMAS UN PAKALPOJUMOS

Vadlinijas izstradatas saskana ar Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu un to
parvaldibas likumu, lai sabiedriskajiem elektroniskajiem plassazinas lidzekliem — VSIA
“Latvijas Televizija” un VSIA “Latvijas Radio” sniegtu skaidrus darbibas principus
veidojot un izvietojot pazinojumus Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu
programmas un pakalpojumos. Vadliniju mérkis ir nodroSinat vienotu izpratni par
pazinojumu, taja skaita komercialu pazinojumu, izvieto$anu sabiedrisko elektronisko
plassazinas lidzeklu programmas un pakalpojumos, noteikt pamatprincipus un veidot
precizu un vienveidigu praksi sabiedrisko elektronisko plaSsazinas Iidzeklu darbibai
arpus reklamas tirgus, ka ar1 veicinat sabiedrisko elektronisko plaSsazinas lidzeklu
sadarbibu ar citiem elektroniskajiem plaSsazinas lidzekliem, masu informacijas
lidzekliem un neatkarigajiem producentiem.

l. LIETOTO TERMINU UN SAISINAJUMU SKAIDROJUMI

1.1. SEPLL - Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu un to parvaldibas likums.
1.2. EPLL — Elektronisko plassazinas lidzeklu likums.
1.3. SEPLP — Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu padome.

1.4. Finansétajs/Lidzfinansétajs — fiziska vai juridiska persona, kura bez mérka
popularizét savu nosaukumu, preéu zimi, t€lu, darbibu vai razojumu, veic
ieguldijumu sabiedrisko elektronisko plaSsazinas Iidzeklu (pasu vai sadarbibas
partneru veidotu, vai kopigi veidotu) raidijumu, projektu, video koplictoSanas
platformas pakalpojumu vai citu satura pakalpojumu finansésana.

1.5. Informativs pazinojums — pazinojums, kas satur nekomercialas zinas vai datus par
konkrétu notikumu, kuru sabiedriskais elektroniskais plassazinas lidzeklis izvieto
savas programmas vai pakalpojumos.

1.6. Kaultaras pasakumi — par kultiiras pasakumiem $o vadliniju izpratng ir uzskatami
ar kadu no kulttiras apakSnozarém (noteiktas Ministru kabineta 2003.gada 29.aprila
noteikumos Nr.241 “Kulttras ministrijas nolikums”) saistiti publiski komerciali vai
nekomerciali pasakumi, neatkarigi no to rikotaja, kuri ir sabiedriski nozimigi un
atbilst SEPLP definétajiem sabiedriska pastitijuma mérkiem un uzdevumiem.



1.7.

1.8.

1.9.

1.10.

1.11.

1.12.

1.13.

1.14.

Neatkarigais producents — privatpersona, kura nav elektroniskais plaSsazinas
lidzeklis, bet veido filmas, reklamu, atseviskus radio, televizijas raidijjumus un citas
satura vienibas.

PaSreklama — pazinojumi, kurus elektroniskais plaSsazinas lidzeklis izplata sava
programma vai raidijjumu kataloga, informgot par saviem raidjjumiem vai
atvasinatiem darbiem, kas tie$i iegiiti no programmas vai raidijumiem. Pasreklama
kopprojekta ietvaros var tikt ieklauta ari informacija par citu sabiedrisko
elektronisko plassazinas lidzekli, komercialo elektronisko plassazinas lidzekli vai
citu sadarbibas partneri. Pasreklama var informét ar1 par sabiedriska elektroniska
plaSsazinas lidzekla citu darbibas jomu vai produktu, vai pakalpojumu, kas saistiti
ar satura veidoSanu.

Pazinojums par sponsoréSanu — sponsoréta raidijuma vai projekta sakuma, ka ar1
ta vida vai beigas izvietota norade par sponsoru, kura atbilstos$i SEPLL var ietvert
sadu informaciju: sponsora nosaukumu, logotipu, precu zimi vai atsauci uz
sponsora preci vai pakalpojumu.

Projekts — o vadliniju izpratné publisku vai privatu personu lidzfinanséts vai
sponsoréts darbs, pasakums vai darbu un pasakumu kopums, vai ari no ta atvasinats
saturs, kas attiecas uz kultiiru, sportu, izglitojoSiem vai socialiem jautajumiem,
kuram ir noteikts sakums un beigas, ka ari ta IstenoSanas mérkis un sasniedzama
mérkauditorija. Projektu raksturo tadas pazimes, ka ta nestandarta formats, arpus
gtera aktivitates, satura veidoSana ir iesaistita sabiedriba vai sadarbibas partneris,
kas mingts vadliniju 1.13.punkta.

Raidijums — kustigu att€lu kopums ar skanu vai bez tas, vai audio darbs radio
programma, kur§ neatkarigi no ta garuma veido atsevisku vienibu programma vai
kataloga un kuru izveidojis elektroniskais plaSsazinas Iidzeklis, cits masu
informacijas lidzeklis vai neatkarigais producents.

Sabiedriskais medijs — sabiedriskais elektroniskais plassazinas lidzeklis SEPLL
un EPLL izpratné.

Sadarbibas partneris — fiziska vai juridiska persona (vai to struktiirvienibas), taja
skaita elektroniskais plaSsazinas Iidzeklis, masu informacijas Iidzeklis vai
neatkarigais producents, ar kuru sabiedriskais medijs ir vienojies par satura vienibu,
pakalpojumu vai arpus &tera kopprojektu veidoSanu un nodroSina sadarbibu.
Sadarbibas partneris nevar biit sponsors.

Sponsorésana — jebkur§ sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu (pasu
veidoto vai sadarbibas partneru veidoto, vai kopigi veidoto) raidijumu, projektu,
video koplietoSanas platformas pakalpojumu vai citu satura pakalpojumu, tai skaita
filmu un ekraniz&jumu, veidoSana neiesaistitas personas ieguldijums sabiedrisko
elektronisko plaSsazinas lidzeklu (pasu veidoto vai sadarbibas partneru veidoto, vai
kopigi veidoto) raidijumu, projektu, video koplietoSanas platformas pakalpojumu
vai citu satura pakalpojumu, tai skaita filmu un ekraniz&jumu, finansé$ana ar mérki
popularizet savu nosaukumu, precu zimi, t€lu, darbibu vai razojumu.



1.15.

1.16.

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

Sponsors — fiziska vai juridiska persona, kura nav iesaistita Sabiedrisko
elektronisko plaSsazinas lidzeklu (pasu veidoto vai sadarbibas partneru veidoto, vai
kopigi veidoto) raidijumu, projektu, video koplietoSanas platformas pakalpojumu
vai citu satura pakalpojumu, tai skaita filmu un ekraniz&jumu, veidosana, tacu veic
ieguldijumu sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu (pasu veidoto vai
sadarbibas partneru veidoto, vai kopigi veidoto) raidijumu, projektu, video
koplietosanas platformas pakalpojumu vai citu satura pakalpojumu, tai skaita filmu
un ekraniz€jumu, finans€Sana, ar meérki popularizet savu nosaukumu, precu zimi,
telu, darbibu vai razojumu.

Socials pazinojums — uz plasaku sabiedribas dalu vai konkrétu tas grupu versts
nekomercials pazinojums ar mérki radit veértigu labumu sabiedribai vai risinat kadu
socialu problému, kuru sabiedriskais medijs izvieto savas programmas vai
pakalpojumos.

VISPARIGIE PRINCIPI

Sabiedriskais medijs nedarbojas reklamas tirgl, iznemot SEPLL 7. panta
noteiktajos izn€muma gadijumos un kartiba.

Nemot véra $ajas vadlinijas noteiktos principus, sabiedriskais medijs sadarbojas
ar komercialajiem un nekomercialajiem elektroniskajiem plaSsazinas Iidzekliem,
citiem masu informacijas lidzekliem, ka arT ar Latvija registrétiem un stradajoSiem
neatkarigajiem producentiem, kas rada augstvertigu saturu, nodroSinot viedoklu
daudzveidibas un neatkarigas radosas un zurnalistikas vides attistibu Latvija.
Vadlinijas nosaka principus un kartibu pazinojumu veidoS$anai un izvietoSanai
sabiedriska medija programmas un pakalpojumos.

SEPLL un $ajas vadlinijas noteiktie principi ir attiecinami uz sabiedriska medija
programmam, pakalpojumiem un veidotajam satura vienibam, ka linearaja
apraidg, ta arT interneta (daudzplatformu) vidg, ka ar7 uz sabiedriska medija arpus
étera projektiem.

Sabiedriskais medijs, saskana ar $im vadlinijam, savas programmas,
pakalpojumos un veidotajas satura vienibas, ka linearaja apraidg, ta arT interneta
(daudzplatformu) vide, izvieto pazinojumus par raidijumu, projektu, filmu un
ekraniz§jumu finans€juma avotiem (finansétajiem, lidzfinansétajiem un
sponsoriem). Pazinojumi par finans€juma avotiem izvietojami atbilstosi SEPLL,
EPLL un Sajas vadlinijas noteiktajiem pazinojumu izvietoSanas principiem un
kartibai.

Pielaujamo pazinojumu, reklamas klipu un sabiedriska medija pasreklamu
izvietoSanai Ir jabut samérigai attieciba pret visu programmas vai pakalpojumu
kopumu, ka ari tai ir jaatbilst Latvijas Republikas tiesibu aktos noteiktajiem
reklamas un komercialo pazinojumu izvietoSanas nosacijumiem. Sabiedriskais
medijs savos iek$€jos normativajos aktos (kartibas) defin€, kads pazinojumu,
reklamas klipu un pasreklamu apjoms ir uzskatams par samérigu.

Ja sabiedriskais medijs raidijumu, pakalpojumu vai projektu ir veidojis ka
kopprojektu ar sadarbibas partneri, tad $aja raidijuma, pakalpojuma vai projekta



2.8.

2.9.

2.10.

2.11.

2.12.

2.13.

2.14.

2.15.

ir jaizvieto pazinojums par visiem kopprojekta veidotajiem (informativajiem un
citiem atbalstitajiem, satura veidotajiem).

Ja sabiedriskais medijs raidijumu, pakalpojumu vai projektu ir veidojis piesaistot
finans€tajus un lidzfinansétajus, tad raidijuma, pakalpojuma vai projekta ir
jaizvieto pazinojums par visiem finansétajiem un lidzfinansétajiem.

Sponsorus satura finansésanai sabiedriskais medijs drikst piesaistit tikai SEPLL
7. panta noteiktajos iznémuma gadijumos un sponsoru piesaiste, iznemot SEPLL
7. panta otras dalas 1., 4. un 5. punkta, ka arT 7. panta tre$aja dala min&tajos
gadijumus, ir saskanojama ar SEPLP.

Pazinojumi par sponsoré$anu (ar iesp&ju noradit sponsoréta projekta/raidijuma
sakuma, ka ar1 vidii vai beigas sponsora nosaukumu, logotipu, precu zimi vai
atsauci uz sponsora preci vai pakalpojumu), sanemot SEPLP atlauju, ir pielaujami
attieciba uz publisku vai privatu personu Iidzfinansétiem kultiras, sporta,
izglitojosiem un socialiem projektiem, tai skaita So projektu ietvaros veiktiem
raidijumu ierakstiem.

Ar SEPLP nav jasaskano pateicibas vardu izvietoSana sabiedriska medija
programmas un pakalpojumos fiziskam un juridiskam personam, kuras satura
tapSana vai citu sabiedriska medija sniegto pakalpojumu ietvara nav sniegusas
finansialu atbalstu, bet piedalijusas ar savu darbu vai snieguSas cita veida
nekomercialu ieguldijumu bez mérka popularizét savu vardu/nosaukumu, precu
zimi, telu, darbibu vai razojumu. Pateicibas vardi nedrikst saturét tieSas vai
netiesas reklamas pazimes.

Raidijumos vai projektos, kas ir orientéti uz kultiiru, sportu, izglitojosiem vai
socialiem jautajumiem, tai skaita $o projektu ietvaros veiktos raidijumu ierakstos,
saskanojot ar SEPLP, ir pielaujamas balvas. Balvu pasniegSana drikst noradit
balvas vai tas devéja nosaukumu, logotipu, precu zimi vai atsauci uz balvu vai
balvas pasniedz€ja preci vai pakalpojumu. Balvu pasniegSana nedrikst izcelt
balvas vai balvas devéja komercialas paSibas. Balvas pasniegS8anas mérkis nav
balvas vai tas dev€ja reklaméSana.

Sabiedriskais medijs savas ieks$€jas kartibas nosaka vienotus standartus -
konkré&tus vizualos un audialos parametrus, ka ari izvietoSanas nosacijumus, Sadu
komercialu pazinojumu: pazinojumiem par sponsoréSanu, finanséSanu un
lidzfinans€Sanu izvieto$anai savas programmas un pakalpojumos, kas vienadi tiek
piemeroti Visu $adu pazinojumu izvieto$anai. Kartibas noteiktie vienotie standarti
ir saskanojami ar SEPLP.

Ligumus saskanot pazinojumus par sponsoréSanu to izvietoSanai sabiedriska
medija programmas un pakalpojumos, SEPLP jaiesniedz, izmantojot vadliniju
pielikuma Nr. 1 formu, savukart saskanojuma liigumus informativu pazinojumu
par kultiiras pasakumiem izvietoSanai sabiedriska medija programmas un
pakalpojumos, SEPLP jaiesniedz, izmantojot vadliniju pielikuma Nr. 2 formu.
SEPLP no sabiedriska medija sanemtos saskanojuma liigumus izverte 7 (septinu)
darba dienu laika no to sanemsanas dienas. Saskanojuma liigums tiek uzskatits par
sanemtu taja pat diena, ja tas ir elektroniski nosutits lidz konkrétas darba dienas



plkst. 17.00. Ja lugums tiek sanemts péc plkst. 17.00, tiek uzskatits, ka tas ir
sanemts nakamaja darba diena.

2.16. Arkartas gadijumos, kad saskanojuma ligumu ir nepiecieSams izvertet
steidzamibas karta, sabiedriskajam medijam saskanojuma liiguma véstule ir
janorada uz saskanojuma steidzamibu un nepiecieSamo saskanojuma sniegSanas
laiku, kas ir atraks par 7 (septinam) darba dienam, bet nav 1saks par 3 (tris) darba
dienam.

2.17. Sabiedriskais medijs veic savas programmas un pakalpojumos izvietoto
komercialo un nekomercialo pazinojumu uzskaiti, un pec pieprasijuma So
informaciju iesniedz SEPLP.

2.18. Par komercialo un nekomercialo pazinojumu izvietoSanas atbilstibu spéka
esoSajiem tiesibu aktiem sabiedriska medija programmas un pakalpojumos atbild
pats sabiedriskais medijs.

2.19. Sabiedriskais medijs ir tiesigs piemérot maksu par pazinojumu izvietoSanu
sabiedriska medija programmas un pakalpojumos. Ja sabiedriskais medijs
pieméro maksu par pazinojumu izvietoSanu, tas apstiprina cenradi atbilstosi
izstradatai ieks€jai kartibai, vadoties péc vienotiem un skaidriem principiem par
pazinojumu izvietoSanu, ka arT nemot véra SEPLL 7. panta divpadsmitaja dala
noteikto, lai neveicinatu tirgus kroploSanu. Vienoti principi pazinojumu
izvietoSanas maksas piemerosana ir jaievéro arl tad, ja pazinojumu izvietoSana
tiek veikta pamatojoties uz noslégtu savstarpgja ieskaita vai mainas darijumu.
Sabiedriska medija apstiprinatais cenradis tiek publicéts sabiedriska medija
timekla vietng, lai tas biitu publiski pieejams.

I1l.  INFORMATIVIE UN SOCIALIE PAZINOJUMI

Informativo, socialo un citu Saja vadliniju nodala min€to pazinojumu izvietoSanu
sabiedriskais medijs veic, nemot véra $ajas vadlinijas noteikto un saskana ar sabiedriska
medija izstradatu viegli saprotamu, caurskatamu kartibu par pazinojumu izvietoSanas
iesp&jam un nosacijumiem sabiedriska medija programmas un pakalpojumos. Izstradata
Kartiba ir jasaskano ar SEPLP un japublicé sabiedriska medija timekla vietng, lai ta butu
publiski pieejama.

3.1. Informativie pazinojumi par Kultiiras pasakumiem

Saskana ar SEPLL 7. panta otras dalas 6. punkta noteikto atlauts izvietot “informativus
pazinojumus par kultiiras pasakumiem ar Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu
padomes atlauju. Informativie pazinojumi nedrikst ietvert informaciju par bilesu cenam,
iegades vietam, veidiem un lidzigu komerciala rakstura informaciju.”

3.1.1. Par informativajiem pazinojumiem par kultiiras pasakumiem $o vadliniju izpratné
ir uzskatami tadi pazinojumi, kuros noradits kultliras pasakuma nosaukums,
norises vieta, laiks, informacija par radoSo komandu, izpilditajmakslinieku un
dalibnieku sastavu, ka arT cita nekomerciala rakstura informacija.



3.1.2.

3.1.3.

3.1.4.

3.15.

3.1.6.

3.1.7.

3.1.8.

3.1.9.

Informativie pazinojumi par kultiiras pasakumiem Sabiedriska medija
programmas un pakalpojumos ir ieklaujami samériga apjoma, nosakot to iek$gjos
normativajos aktos un saskana ar sabiedriska pasiitijuma konkréta gada planu un
sabiedriska medija redakcionalo izvéli.

Sabiedriska medija programmas un pakalpojumos ir ieklaujami pazinojumi par
nekomercialu un komercialu kultiiras pasakumu norisi, neatkarigi no ta, vai
organiz€tajs ir privata vai publiska persona.

Ja informativajos pazinojumos par Kkultiras pasakumu parraidiSanu ir
nepiecieSams ieklaut informaciju par pasakuma finansétaju vai lidzfinansétaju, tad
So informaciju drikst noradit pateicibas forma, minot finansétaju vai
lidzfinans&taju nosaukumu, vai izvietojot ta logo pazinojuma beigas.
Sabiedriskajam medijam pirms informativo pazinojumu par kultiiras pasakumiem
izvietoSanas ir jaizverte attieciga kultiiras pasakuma raksturs un ta sabiedriska
nozime. Sabiedriskajam medijam ir javerte, vai kultoiras pasakums atbilst SEPLP
definétajiem sabiedriska pasiitijuma mérkiem un uzdevumiem, un tas, vai bez
sabiedriska medija iesaistes informacija par pasakuma norisi sabiedribai varétu
bt nepietickama.

Lémumu pienemsSana par informativo pazinojumu par kultiras pasakumiem
izvietoSanu vai neizvietosanu ir sabiedriska medija redakcionala izvéle, kura tiek
veikta nemot véra So vadliniju 3.1.5. punkta min&tos visparigos izverté$anas
krit€rijus, pamatojoties uz kuriem sabiedriskais medijs izstrada skaidri saprotamu
kartibu, kura defing ari prioritates pazinojumu izvietoSanai. Kartibu sabiedriskais
medijs izstrada, uzklausot kulttiras nozares viedokli.

Persona, kas ludz izvietot sabiedriska medija programma vai pakalpojuma
informativu pazinojumu par kultiiras pasakumu, iesnieguma sabiedriskajam
medijam norada pamatojumu pazinojuma atbilstibai $o vadliniju 3.1.5.punktam
un sabiedriska medija izstradataja kartiba noteiktajiem krit€rijiem. Bez atbilstoSa
pamatojuma pieteikums nav vértéjams.

Pirms informativo pazinojumu par kultiras pasakumiem izvietoSanas,
sabiedriskais medijs sapratiga termina vienu reizi nedéla iesniedz SEPLP
saskanoSanai sarakstu ar turpmakaja perioda planotajiem informativajiem
pazinojumiem, ieklaujot arT pamatojumu informativo pazinojumu izvietoSanai.
Iznémuma gadijumos (pieméram, pasakuma atcelSana vai parcel$ana u.tml.) ir
pielaujamas atkapes no $aja punkta noradita saskanoSanas termina.

Par informativo pazinojumu par kultiiras pasakumiem izvietoSanu sabiedriska
medija programmas un pakalpojumos sabiedriskais medijs var piemérot maksu,
ka ar1 to izvietoSanu var veikt sleédzot savstarpg€ja ieskaita vai mainas darfjjumu.
Maksa par izvieto$anu ir nosakama ievérojot $o vadliniju 2.19. punkta noteikto.

3.1.10. Bezmaksas informativos pazinojumus par kultiiras pasakumiem izvieto par

3.2.

nekomercialiem vai ar labdaribu saistitiem kultiras pasakumiem, atlases kritérijus
un principus to izvietosanai nosakot ieksgja kartiba.

Pazinojumi par valsts akciju sabiedribas “Latvijas Loto” organizéto izloZu
rezultatiem un izloZu laimestu uzkrajumiem
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Saskana ar SEPLL 7.panta otras dalas 7.punkta noteikto ir atlauts izvietot “pazinojumus
par valsts akciju sabiedribas “Latvijas Loto” organizeto izloZu rezultatiem un izloZu

’

laimestu uzkrajumiem.’

3.2.1. Sados pazinojumos neieklauj informaciju par $adu izlozu bile$u cenam un to
iegades iesp&jam.

3.2.2. Pazinojumus atlauts izvietot vienu reizi par katru izlozi, un tie ir izvietojami par
maksu.

3.3. Socialie pazinojumi, sabiedriskas nozimes sludinajumi, vestljumi, Kkuri
skaidro Satversmes pamatvértibas, aicinajumi uz labdaribu un citi aicinajumi,
kas ir sabiedribas interesés

Saskana ar SEPLL 7. panta ceturto dalu: “Sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzek]i
péc iespéjas nodrosina bezmaksas raidlaiku Satversmes pamatveértibas skaidrojoSiem
vestijumiem, sabiedriski nozimigiem pazinojumiem (sludinajumiem) un aicinajumiem uz
labdaribu, kas atbilst Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu padomes
vadlinijam.”

3.3.1. Nemot véra sabiedriska medija nozimi demokratiska valstt un lomu dazadu
sabiedriski nozimigu problému aktualizé$ana un atainoSana, sabiedriska medija
programmas atlauts izvietot socidlos pazinojumus, sabiedriskas nozimes
sludinajumus, véstijumus, kas skaidro Satversmes pamatveértibas, aicinajumus uz
labdaribu un citus aicinajumus, kas ir sabiedribas interesgs.

3.3.2. Par sadiem pazinojumiem uzskatami pazinojumi, kas veicina sabiedrisko labumu
un kas satur sabiedribai svarigu un sociali nozimigu vestijumu.

3.3.3. Pazinojumam jaatbilst $adiem krit€rijiem:

3.3.3.1. pazinojums ir versts uz plasu sabiedribas dalu;

3.3.3.2. pazinojums nedrikst saturét komerciala rakstura informaciju un
neveicina pelnas giiSanu;

3.3.3.3. pazinojums nepopularizé treSo personu vardus, nosaukumus, precu
zimes, preces un pakalpojumus, pazinojuma izvietotaju. Sis kritérijs
piem&rojams, nemot véra 3.3.4. un 3.3.8. punkta mingto;

3.3.3.4. pazinojums nedrikst popularizét politiskas organizacijas un atseviskus
politikus;

3.3.3.5. pazinojumu optimalajai hronometraZai un kop&jam raidlaikam jabut
sameriga apjoma.

3.3.4. Lai nodro$inatu sabiedribas inform&Sanu, sabiedriskajam medijam ir tiesibas
pazinojuma ieklaut informaciju par pazinojuma izvietotaju (pazinojuma
izvietotaja nosaukumu, logo), kas izvietota ievérojot $o vadliniju 3.3.3. punkta
minétos krit€rijus.



3.3.5. Sabiedriskais medijs drikst izplatit ari iestazu un nevalstisko organizaciju
sagatavotus socialos pazinojumus, ka ari sabiedriska medija veidotus socialos
pazinojumus un sabiedriskas nozimes sludinajumus.

3.3.6. Par sociali nozimigu pazinojumu, sabiedriskas nozimes sludindgjumu un
vestljuma, kas skaidro Satversmes pamatvértibas, nav uzskatama sabiedriska
medija darbinieka subjektivas nostajas pausana.

3.3.7. Sociali nozimiga pazinojuma izvietotajs sedz visus ar pazinojuma veidoSanu
saistitos izdevumus. Sabiedriskais medijs, izvertgjot pazinojuma veéstijumu un ta
nozimi sabiedribai, var veidot pazinojumu ari par saviem lidzekliem. Socialie
pazinojumi sabiedriska medija programmas un pakalpojumos ir ieklaujami
sameriga apjoma, kas tiek definéts sabiedriska medija ieks€ja kartiba, un saskana
ar sabiedriska pasiitijuma konkréta gada planu un sabiedriska medija redakcionalo
izveli.

3.3.8. Sabiedriskais medijs drikst izplatit iestazu un nevalstisko organizaciju sagatavotus
socialos pazinojumus, kas veidoti Eiropas Savienibas, ka ar1 citu fondu
lidzfinans&tu projektu ietvaros, un $adu projektu ietvaros veidotajos pazinojumos
ir atlauts ieklaut informaciju, kas finans€juma sanémgjiem ir noteikta obligatas
publicitates prasibas.

3.4. Raidlaiks priekSvéleSanu agitacijai un pazinojumiem (sludindjumiem) par
tikSanos ar velétajiem

Saskana ar SEPLL 7.panta piekto dalu: “Sabiedriskie elektroniskie plassazinas lidzek]i
atbilstosi ~ Prieksvélesanu  agitacijas  likumam nodrosina  bezmaksas  raidlaiku
prieksvélesanu agitacijai, ka ari pazinojumiem (sludinajumiem) par tiksanos ar
velétajiem.”

3.4.1. Bezmaksas raidlaiku sabiedriskie mediji pieskir atbilstosi Prieksvélesanu
agitacijas likuma noteiktajam un saskana ar sabiedriska medija izstradatu kartibu
bezmaksas raidlaika pieskirSanai priek$vélesanu agitacijai.

3.4.2. Pazinojumi (sludinajumi) par tikSanos ar véeletajiem sabiedriskd medija
programmas izvietojami par maksu, noradot $a pazinojuma (sludinajuma)
izplatiSanas apmaksataju Prieksvélesanu agitacijas likuma un SEPLL noteiktaja
kartiba.

3.5. PasSreklamas

3.5.1. Sabiedriska medija programmas un pakalpojumos atlauts izvietot attieciga
sabiedriska medija pasreklamu un cita sabiedriska medija pasreklamu. Cita
sabiedriska medija pasreklamu izvieto reklamu blokos, un ta uzskatama par
pasreklamu nevis reklamu. PaSreklama nedrikst saturét informaciju, kas ir plasaka
par sabiedriska medija programmas vai citu saturu, kas tiek radits arpus
programmas ietvariem, un ta ir izvietojama sameriga apjoma, ieveérojot paritates
principu.



3.5.2. Pasreklamas nedrikst ieklaut informacija par atvasinato darbu cenam un to iegades
iespejam. Par atvasinatu darbu ir uzskatams darbs, kas balstas uz citu, jau esosu
originaldarbu, un ir atvasinats no ta. Atvasinati darbi ir adaptacijas, taja skaita
aranz€jumi (apdares), arT ekranizacijas, dramatiz&umi un citi originaldarbu
parstradajumi, tulkojumi. Par atvasinatiem darbiem ir uzskatdmi arT darbu
krajumi, kas materialu izlases un izkartojuma zina ir radosa darba rezultats.

3.5.3. Pasreklamu apjomam ir jabit sam@rigam attieciba pret programmas un
pakalpojumos pieejama satura apjomu.

3.5.4. Pasreklamas nav ieklaujami pazinojumi par Sponsoréjumu un lidzfinansgjumu.

3.5.5. Pasreklamas atlauts izvietot pazinojumu par sadarbibas partneriem.

3.5.6. Pasreklamu izvietoSana sabiedriska medija programmas un pakalpojumos ar
SEPLP nav jasaskano.

3.5.7. Pasreklamas izvieto tikai tada veida, lai to izvietoSana nekaitétu raidijumu
viengabalainibai.

IV. PAZINOJUMI PAR SPONSORESANU UN FINANSEJUMA
AVOTIEM

Pazinojumus par sponsoréSanu un finans€juma avotiem sabiedriska medija programmas
un pakalpojumos izvieto saskana ar §$Tm vadlinijam un sabiedriska medija izstradatu viegli
saprotamu, caurskatamu kartibu par $adu pazinojumu izvieto$anas nosacijumiem.
Izstradata kartiba ir jasaskano ar SEPLP un japublic€ sabiedriska medija timekla vietng,
lai ta batu publiski pieejama.

4.1. Pazinojumi par sponsoréSanu Eiropas Raidorganizaciju apvienibas
starptautisko pasakumu translacijas un Latvijas sabiedribai IpaSi svarigu
pasakumu parraides

Saskana ar SEPLL 7.panta otras dalas 1.punkta noteikto atlauts izvietot “pazinojumus
par sponsorésanu (ar iespéju noradit sponsorétda raidijuma sakuma, ka ari vidi vai
beigas sponsora nosaukumu, logotipu, precu zimi vai atsauci uz sponsora preci vai
pakalpojumu) attiecibd uz Eiropas Raidorganizaciju apvienibas starptautisko pasakumu
transldcijam un Ministru kabineta apstiprinatajiem Latvijas sabiedribai ipasi svarigiem
pasakumiem.”

4.1.1. Eiropas Raidorganizaciju apvienibas starptautisko pasakumu translacijas ir,
pieméram, Eirovizijas dziesmu konkurss, koncertu ieraksti u.c.

4.1.2. Aripasi svarigiem pasakumiem vadliniju ietvaros ir saprotami Ministru kabineta
2011.gada 1.februara noteikumos Nr.91 “Noteikumi par Latvijas sabiedribai 1pasi
svarigiem notikumiem, kas atspogulojami audiovizualajos elektroniskajos
plaSsazinas lidzeklos” mingtie Latvijas sabiedribai IpaSi svarigie notikumi,
piem&ram, Vispargjie latvieSu dziesmu un deju svetki, Nacionalo brunoto speku
Militara parade, ziemas un vasaras olimpiskas spéles u.c. notikumi.



4.1.3. Si likuma tiestbu norma norada uz iznémuma gadijumiem, kad pazinojuma par
sponsorésSanu izvietoSana paredz€ta, piem&ram, noslégtaja licences liguma un ta
ir neatnpemama liguma sastavdala, un bez kuras nav iesp&jams iegiit pasakuma
parraidiSanas tiesibas.

4.2. Reklamas klipa izvietoSana ka licences liguma sastavdala

Saskana ar SEPLL 7. panta otras dalas 5. punkta noteikto atlauts izvietot reklamas klipus
tajos gadijumos, kad prasiba parraidit reklamas klipu ir licences liguma neatnemama
sastavdala, bez kuras nav iesp&ams iegiit vadliniju 4.1. punkta min€to pasakumu
parraidiSanas tiesibas. Sadi licences ligumi ir, piem&ram, par ziemas vai vasaras
olimpisko spélu, Vispargjo latvieSu dziesmu un deju svétku, Latvijas Skolu jaunatnes
dziesmu un deju svétku translacijam u.c.

4.3. Pazinojumi par sponsoréSanu publisku vai privatu personu lidzfinansétos
kultiiras, sporta, izglitojoSos un socialos projektos, tai skaita So projektu
ietvaros veiktos raidijumu ierakstos

Saskana ar SEPLL 7.panta otras dalas 2.punktu Sabiedrisko elektronisko plassazinas
lidzeklu programmas un pakalpojumos, ar1 interneta vide, atlauts izvietot “pazinojumus
par sponsoréSanu (ar iespéju norddit sponsoréta raidijuma sakumd, ka ari vidii vai
beigdas sponsora nosaukumu, logotipu, precu zimi vai atsauci uz sponsora preci vai
pakalpojumu) ar Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu padomes atlauju attieciba
uz publisku vai privatu personu lidzfinansétiem kultiiras, sporta, izglitojosiem un

’

socialiem projektiem, tai skaitda so projektu ietvaros veiktiem raidijumu ierakstiem.’

4.3.1. Kultiras, sporta, izglitojoSa vai sociala projekta ietvaros, atseviski veidotajas
satura vienibas vai to kopuma, ka ar veidotajos nestandarta formatos, vai no
projekta veidotaja atvasinataja satura, saskanojot ar SEPLP, ir atlauts izvietot
pazinojumus par sponsorésSanu, ar iesp&ju noradit sponsoréta raidijuma sakuma,
ka ar1 vida vai beigas sponsora nosaukumu, logotipu, precu zimi vai atsauci uz
sponsora preci vai pakalpojumu. Sada pazinojuma par sponsorésanu aizliegts
ieklaut jebkadu citu komerciala rakstura informaciju.

4.3.2. Sponsoréta sabiedriska medija raidijuma, kas tapis projekta ietvaros, nedrikst tiesi
vai netieSi popularizét sponsora vai citas personas preces vai pakalpojumus,
ieklaujot taja tieSus vai netieSus noradijumus attieciba uz So precu un pakalpojumu
iegadi vai nomu (1ri1).

4.3.3. Pazinojumi par sponsoré$anu sabiedriska medija programmas un pakalpojumos ir
veidojami un izvietojami saskana ar S$ajas vadlinijas noteikto un atbilstosi
sabiedriska medija iek$gjas kartibas noteiktajiem pazinojumu izvieto$anas
principiem.

4.3.4. lzvietojot pazinojumus par sponsoréSanu, sabiedriskais medijs ieveéro Sadus
pamatprincipus:
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4.3.5.

4.3.6.

4.3.7.

4.3.8.

4.3.9.

4.3.10.

4.3.11.

4.3.4.1. sponsora nosaukumu, logotipu, precu zimi vai atsauci uz ta preci vai

pakalpojumu nedrikst ieklaut raidijuma nosaukuma;

4.3.4.2. pazinojumi nedrikst but I1dzigi 1sai reklamati,

4.3.4.3. pazinojumos netiek izmantoti 1pasi audio un vizualie efekti, lai izceltu

konkréto pazinojumu (pieméram, kustigi attéli, spilgtas krasas, skanu efekti, lieli

burtu izm@ri utt.);

4.3.4.4. pazinojumi netiek atainoti ilgstosi, tikai tiktal, lai nodroSinatu sabiedribas

inform&sanu.

Izvertejot Sponsorésanas iesp€jas projektu ietvaros, sabiedriskais medijs verte:
4.3.5.1. vai projektam un ta ietvaros veidotu raidijumu izveidei ir
nepiecieSams piesaistit sponsoru, vai tas ir sabiedribas intereses;
4.3.5.2. sponsora reputaciju un publiskaja vid€ pausto izteikumu vai ricibas
atbilstibu visparpienemtajam morales un &tikas normam;
4.3.5.3. apstakli, vai sponsora riciba var negativi ietekmét sabiedribas
uzticibu sabiedriskajam medijam un ta reputaciju;
4.3.5.4. apstakli, vai sponsora piesaiste var ietekmét raidijjumu objektivitati.

Privatpersonas, kuru pamatnodarbosSanas saistita ar taddu precu razoSanu vai

pakalpojumu sniegSanu, kuru reklaméSana ir aizliegta, nedrikst biit projekta

sponsori.

Sponsors nedrikst ietekmé&t sponsoréta projekta un raidijuma saturu.

Sabiedriskajam medijam ir pienakums partraukt sadarbibu ar projekta sponsoru,

ja sabiedriska medija riciba nonak pamatota informacija, ka sponsors ir mgginajis

ietekm@t sabiedriska medija raidijuma veidosanu (redakcionalo neatkaribu) un/vai
iejaukties sabiedriska medija darbiba.

Pazinojumus par sponsoréSanu, kas sabiedriska medija programmas un

pakalpojumos tiek izvietoti projektu un to ietvaros veidotu raidijumu ietvaros, ir

jasaskano ar SEPLP, izmantojot vadliniju pielikuma Nr.1 formu.

Sabiedriskajam medijam, iesniedzot ligumu saskanot sponsora piesaisti, ir

janorada uz konkrétu $o vadliniju punktu un SEPLL pantu, uz ka pamata tiek lagts

saskanojums, ka ar1 jasniedz apsvérumi sponsora piesaistei.

SEPLP ir tiesiga izsniegt atlauju par sponsoréjuma pienemsanu attieciba uz vienu

konkrétu pasakumu vai laika periodu, kas nav ilgaks par 12 ménesiem.

Sabiedriskais medijs pazinojumus par sponsorgjumu drikst izvietot tikai tada

apjoma un veida, kada tie ir saskanoti ar SEPLP.

4.4. Pazinojumi par raidijumu finanséjuma avotiem

Saskana ar SEPLL 7. panta otras dalas 3. punktu Sabiedrisko elektronisko plassazinas
lidzeklu programmas un pakalpojumos, art interneta vide, atlauts izvietot “pazinojumus
par raidijumu finanséjuma avotiem (ar iespéju noradit sponsoréta raidijuma sakumd, ka
art vidii vai beigas sponsora nosaukumu, logotipu, precu zimi vai atsauci uz sponsora
preci vai pakalpojumu) atbilstosi Sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu padomes
vadlinijam.”
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44.1.

4.4.2.

4.4.3.

4.4.4.

4.4.5.

4.4.6.

4.4.7.

4.4.8.

Atbilstosi SEPLL sabiedriska medija programmas un pakalpojumos ir atlauts
izvietot pazinojumus par raidijumu finanséjuma avotiem. Sis vadliniju
apakSnodalas ietvaros finansgjuma avotus saprot, ka vadliniju 1.4. punkta minétas
personas, proti, finans€tajus un lidzfinans&tajus, un raidijumus saprot ar vadliniju
1.10. un 1.11. punktos minéto, proti, projektiem un raidijumiem.
Izvietojot pazinojumus par raidijumu finans€juma avotiem, sabiedriskajam
medijam ir atlauts finanséta raidijjuma sakuma, ka ari vidi vai beigas noradit
finansétaja un lidzfinansétaja nosaukumu, logotipu un precu zimi.
Pazinojumi par raidijumu finans€juma avotiem informé sabiedribu par veidoto
raidijumu finansétajiem un lidzfinansétajiem, tomér izvietotie pazinojumi
nedrikst ieteikt finans€taju un lidzfinansétaju preces vai pakalpojumus, padarot to
par redakcionala satura sastavdalu.
Pazinojumi par raidijumu finanséjuma avotiem sabiedriska medija programmas
un pakalpojumos ir veidojami un izvietojami saskana ar $ajas vadlinijas noteikto
un atbilsto$i sabiedriska medija iek$€jas kartibas noteiktajiem pazinojumu
izvietoSanas principiem.
Izvietojot pazinojumus par raidjjumu finans€juma avotiem, sabiedriskais medijs
ievero $adus pamatprincipus:
4.4.5.1. finansétaju un lidzfinansétaju nosaukumu, logotipu, preu zZimi vai atsauci
uz ta preci vai pakalpojumu nedrikst ieklaut raidijuma nosaukuma;
4.4.5.2. pazinojumi nedrikst bt 11dzigi Tsai reklamai;
4.4.5.3. pazinojumos netiek izmantoti pasi audio un vizualie efekti, lai izceltu
konkreto pazinojumu (piem&ram, kustigi atteli, spilgtas krasas, skanu efekti, lieli
burtu izmeri utt.);
4.4.5.4. pazinojumi netiek atainoti ilgstosi, tikai tiktal, lai nodroSinatu sabiedribas
informésanu.
Izveértgjot sadarbibas iesp€jas ar finans€juma un lidzfinanséjuma sniedz€jiem,
sabiedriskais medijs vérte:
4.4.6.1. vai raidijumu nepieciesams finansét/lidzfinansét, vai tas ir sabiedribas
Intereses;
4.4.6.2. finansgjuma/lidzfinans€juma sniedzgja reputaciju un publiskaja vidé
pausto izteitkumu vai ricibas atbilstibu visparpienemtajam morales un
¢tikas normam;
4.4.6.3. apstakli, vai finans€juma/lidzfinans€juma sniedzg&ja riciba var negativi
ietekmét sabiedribas uzticibu sabiedriskajam medijam un ta reputaciju;
4.4.6.4. apstakli, vai papildu finans€juma piesaiste var ietekmét raidijumu
objektivitati.
Sabiedriskajam medijam ir pienakums partraukt sadarbibu ar finansétaju vai
lidzfinansétaju, ja sabiedriska medija riciba nonak pamatota informacija, ka
finansétajs vai lidzfinansétajs ir méginajis ietekmét sabiedriska medija raidijumu
veidoSanu (redakcionalo neatkaribu) un/vai iejaukties ta darbiba.
Pazinojumi par raidjjumu finans€jumu avotiem, kad Sie avoti ir Eiropas
Savienibas un citi fondi, ir izvietojami ievérojot fondos noteiktas obligatas
publicitates prasibas finans€juma saneémejiem.
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4.4.9. Pazinojumu par raidijumu finans€juma avotiem izvietoSana sabiedriska medija
programmas un pakalpojumos nav jasaskano ar SEPLP.

V. FILMAS UN EKRANIZEJUMI

Saskana ar SEPLL 7. panta otras dalas 4. punkta noteikto, sabiedrisko elektronisko
plassazinas lidzeklu programmas atlauts izvietot “pazinojumus par filmu un
ekranizéjumu finansejuma avotiem (ar iespéju noradit filmas vai ekranizéjuma sakuma,
ka art vidii vai beigas lidzfinansétdju (sponsoru) nosaukumus, logotipus, precu zimes vai
atsauces uz pakalpojumiem) atbilstosi Sabiedrisko elektronisko plasSsazinas lidzeklu
padomes vadlinijam”.

5.1. Atbilstosi SEPLL ir pielaujama pazinojumu izvietosana par filmu un ekraniz&jumu
finans€juma avotiem (finansétajiem, lidzfinans@tajiem un sponsoriem), ar iesp&ju
noradit filmas vai ekraniz€uma sakuma, ka ari vidi vai beigas finansétaju,
l1dzfinans€taju un sponsoru nosaukumus, logotipus, precu zimes vai atsauces uz
pakalpojumiem izvietoSana.

5.2. Pazinojumi par filmu un ekraniz€jumu finans€juma avotiem attieciba uz sabiedriska
medija veidotam vai lidzfinansétajam filmam un ekraniz&jumiem ir izvietojami
saskana ar Stm vadlinijam un sabiedriska medija izstradatu viegli saprotamu,
caurskatamu kartibu par pazinojumu par finans€juma avotiem izvietoSanu
sabiedriska medija programmas un pakalpojumos. Kartiba ir jasaskano ar SEPLP
un japublic€ sabiedriska medija ttmekla vietng, lai ta biitu publiski pieejama.

5.3. Pazinojumu par filmu un ekraniz€umu finans€juma avotiem izvietoSana
sabiedriska medija programmas un pakalpojumos nav jasaskano ar SEPLP.

VI. SADARBIBA AR NEATKARIGAJIEM PRODUCENTIEM

SEPLL 3.panta septinpadsmita dala nosaka, ka “sabiedriskie elektroniskie plassazinas
lidzekli sadarbojas ar Latvija registréetiem un stradajosiem neatkarigajiem producentiem,
kas rada augstvertigu saturu, nodrosinot viedoklu daudzveidibas un neatkarigas radosas
un zurnalistikas vides attistibu.”

6.1. Sadarbibai ar neatkarigajiem producentiem sabiedriskais medijs izstrada viegli
saprotamu, caurskatamu kartibu un principus, kas veicina abpus€ji izdevigu
sadarbibu ar Latvija registrétiem un stradajoSiem neatkarigajiem producentiem.

6.2. Kartiba un principi jasaskano ar SEPLP un japublicé sabiedriska medija timekla
vietng, lai ta butu publiski pieejama.

6.3. Kartiba ir jaietver ar1 principi, saskana ar kuriem sadarbibas partneris izmanto
sabiedriska medija tehniskos vai saturiskos resursus.

6.4. Neatkarigo producentu veidotajiem satura projektiem ir piemé&rojami S$ajas
vadlinijas noteiktie ierobeZojumi un nosacijumi pazinojumu par sponsorgSanu,
finans€Sanu un lidzfinanséSanu izvietoSanai sabiedriska medija programmas un
pakalpojumos, kas min&ti vadliniju 4.3. un 4.4. apaksnodalas. Sponsoru norazu
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izvietoSana neatkarigo producentu veidotajos satura projektos ir saskanojuma ar
SEPLP, bet pazinojumu par neatkarigo producentu veidoto raidijumu un projektu
finans€Sanu un lidzfinanséSanu izvietoSana nav jasaskano ar SEPLP.
6.5. Izvertgjot sada sponsoréta satura iegadi vai izveidi, sabiedriskais medijs verte ta
tematisko atbilstibu SEPLL 7. panta otras dalas 2. apaksSpunkta noteiktajai tematikai
- kulttiras, sporta, izglitojosi un sociali projekti, ka ari veic vadliniju 6.7. punkta
minéto izvertgjumu.
6.6. Ja satura vienibu ir veidojis neatkarigais producents vai ta ir veidota sadarbiba ar
neatkarigo producentu, sabiedriskais medijs par to neparprotami informée auditoriju.
6.7. Izvertgjot sadarbibas iespéjas ar neatkarigajiem producentiem, sabiedriskais medijs
Verte:
6.7.1. satura kvalitati un atbilstibu sabiedriska pasiitijuma merkiem;
6.7.2. vai raidijuma tiks nodroSinata viedoklu daudzveidiba;
6.7.3. satura projekta ietekmi uz neatkarigas rado$as un zurnalistikas vides
attistibu;
6.7.4. neatkariga producenta reputaciju un publiskaja vide pausto izteikumu vai
ricibas atbilstibu visparpienemtajam morales un &tikas normam;
6.7.5. neatkariga producenta redakcionalo neatkaribu;
6.7.6. apstakli, vai neatkariga producenta riciba var negativi ietekméet sabiedribas
uzticibu sabiedriskajam medijam un ta reputaciju.

VIl. SADARBIBA AR CITIEM ELEKTRONISKAJIEM PLASSAZINAS
LIDZEKLIEM UN MASU INFORMACIJAS LIDZEKLIEM

SEPLL 3.panta piecpadsmita dala nosaka, ka “Sabiedriskie elektroniskie plassazinas
lidzekli sadarbojas ar komercialajiem un nekomercialajiem elektroniskajiem plassazinas
lidzekliem, kd ari citiem masu informdcijas lidzekliem un respekte to nozimi demokratiska
plurdalisma nodrosindsand Latvijas informativaja telpa.”

Sabiedriskais medijs izstrada viegli saprotamu, caurskatamu kartibu par sadarbibu ar
Latvija vai arvalstis registrétiem komercialajiem un nekomercialajiem elektroniskajiem
plaSsazinas lidzekliem un citiem masu informacijas lidzekliem. Kartibai ir jabut veidotai
ta, lai veicinatu visam pusém izdevigu sadarbibu, kura paplaSinatu kvalitativa satura
pieejamibu Latvijas sabiedribai. Kartiba jasaskano ar SEPLP un tai jabut publiski
pieejamai.

7.1. Lidz ar izieSanu no reklamas tirgus sabiedriska medija pienakums ir veicinat
sadarbibu ar Latvija vai arvalstis registrétiem masu informacijas lidzekliem, kuri
ievéro augstus mediju &tikas un profesionalos kritérijus. Sai sadarbibai ir jabit
verstai uz to, lai paplasinatu Latvijas sabiedribai kvalitativa un sabiedriski nozimiga
satura pieejamibu, palielinatu sabiedriska medija satura pieejamibu plasakai
auditorijai vai konkrétai mérkauditorijai, kuru sabiedriskais medijs nepietiekami
sasniedz, stiprinatu Latvijas mediju vides daudzveidibu,

14



7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

veidotu vienotu informativo telpu un veicinatu radoSumu, ka ari sadarbibas
elementus Latvijas mediju vide.
Sadarbiba ar komercialajiem un nekomercialajiem medijiem veidotajiem un
sabiedriska medija programmas un pakalpojumos parraiditajiem satura
kopprojektiem arT piemérojami $ajas vadlinijas noteiktie nosacijumi pazinojumu
izvietoSanai par sponsoriem, finansétajiem un lidzfinansétajiem.
Izvertgjot sadarbibas iesp&jas ar komercialajiem un nekomercialajiem medijiem,
sabiedriskais medijs verte:
7.3.1. satura kvalitati un atbilstibu sabiedriska pasiitijuma mérkiem;
7.3.2. nepiecieSamiba paplasinat sasniedzamo auditoriju vai sasniegt konkrétu
mérkauditoriju;
7.3.3. satura projekta ietekmi uz neatkarigas radosas un zurnalistikas vides
attistibu;
7.3.4. medija reputaciju;
7.3.5. étikas kodeksa esamibu;
7.3.6. medija redakcionalo neatkaribu.

Sadarbiba ar komercialajiem un nekomercialajiem medijiem veidotas satura
vienibas var izvietot gan sabiedriska medija, gan citu mediju programmas un
pakalpojumos, un tas ir izvietojamas ievérojot spéka esosas un medijam saisto$as
tiestbu normas par komercialu pazinojumu izvietosanu.

Sabiedribas informéSanas noliikos sabiedriskais medijs savas programmas vai
pakalpojumos ietver pazinojumus par visiem kopprojekta satura veidotajiem.

Ja komercialais vai nekomercialais medijs raidijuma izveidei piesaista Sponsoru,
tad pirms sponsora piesaistes sabiedriskais medijs to saskano ar SEPLP $ajas
vadlinijas noteiktaja kartiba.

Sabiedriska medija veidota un parraidita satura nodoSana bezatlidzibas lietosana
komercialajiem un nekomercialajiem medijiem notiek Publiskas personas finansu
lidzeklu un mantas izSkérdéSanas noveérSanas likuma un citos tiesibu aktos
noteiktajos gadijumos un kartiba, $adai satura nodosanai sanemot SEPLP atlauju.

*DOKUMENTS PARAKSTITS AR DROSU ELEKTRONISKO PARAKSTU
UN SATUR LAIKA ZIMOGU
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